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e passione

per un'editoria
dieccellenza.




Lagenzia Impremix Comunicazione nasce nel 2010 e fin dall'inizio ha avuto
come obiettivo principale quello di ricercare ed unire competenze trasversali ad
alto profilo per poter fornire ai propri Clienti il miglior servizio possibile relati-

vamente alle loro esigenze.

Lestrema flessibilita, insieme allefficace e ormai consolidata rete di collaboratori
che ¢ stata costruita e selezionata negli anni, garantiscono ai Clienti che scelgono
di lavorare con noi alta professionalita, affidabilita e unampia gamma di servizi

che ci permettono di proporre e costruire soluzioni sempre “tagliate su misura”.

Il nostri approccio:

ASCOLTO

Attraverso lempatia e I'ascolto, analizziamo I'identita dei singoli business, com-
prendendone i punti di forza e debolezza, opportunita e cercando di individuare
quegli asset distintivi di posizionamento. Cerchiamo insieme i migliori obiettivi
per la crescita del business.

OMNICANALITA
Analizziamo tutti i key points propedeutici per impostare una strategia integrata
tra online ed offline in grado di esternare a 360° le potenzialita di ogni azienda.

CREATIVITA
Adattiamo ogni touchpoint al posizionamento auspicato e al cliente target iden-
tificato attraverso la strutturazione di unesperienza unica, distintiva e di valore

in linea con l'azienda.

STRATEGIA
Ogni strategia ¢ strutturata attraverso l'individuazione dei corretti risultati e
obiettivi misurabili, considerando il personale ecosistema del brand.




B | nostri servizi

m Studio degli obiettivi

® Creazione brand identity online

® Creazione siti web sulla base della corretta user experience
® Social Media Marketing e creazione contenuti
® Montaggio reel e video

W Scrittura copy

® Programmazione dei post

® Ricerca angoli pubblicitari

® Gestione del budget pubblicitario

® Campagne Meta e Google ADS

® Landing page

® Email marketing

® Coinvolgimento e gestione della community




B Case history

Paladin Pharma
Obiettivo: crescita follower sui social, Facebook e Instagram.

Lavoro svolto: abbiamo raggiunto lobiettivo in 7 mesi, attraverso la cre-

azione di un piano editoriale con contenuti organici e l'utilizzo di spon-

sorizzate con lobiettivo dell'acquisizione di follower.
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B Case history

Drenax
Obiettivo: crescita follower sui social, Facebook e Instagram.

Lavoro svolto: abbiamo raggiunto lobiettivo in 7 mesi, attraverso la cre-

azione di un piano editoriale con contenuti organici e l'utilizzo di spon-

sorizzate con lobiettivo dell'acquisizione di follower.

Quali sport
sl possono
cominciare
a 40 anni?

Integratore
Senza glutine alimentare
e senza zuccheri

Q5o acascrissery |
[__tgao-vamcee |
UsS ™o

CISTx

Disturbi delle

vie urinarie Ufle pex Bavorire

la funzionalita fisiologica
delle vie urinarie




B Case history

Garage 64

Obiettivo: crescita follower sui social, Facebook e Instagram, raccolta
contatti e ricontatto per prenotazione noleggio auto per eventi.

Lavoro svolto: abbiamo creato I'identita visiva social, abbiamo creato il
piano editoriale organico e abbiamo fatto crescere i follower su Facebook
e Instagram da zero a 600 in un mese con l'utilizzo di sponsorizzate con
lobiettivo dell'acquisizione di followe e in seguito abbiamo cominciato a
raccogliere lead e contattare direttamente i potenziali clienti.
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B Case history

Cooper
Obiettivo: aumento dell’autorevolezza nel canale B2B.

Lavoro svolto: creazione del piano editoriale su LinkedIn compreso

di copy e immagini.
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B Case history

Ordine degli Assistenti Sociali - Consiglio Regionale Piemonte
Obiettivo: comunicazione efficace degli eventi istituzionali per i profes-
sionisti iscritti all’albo.

Lavoro svolto: creazione di copy e immagini degli eventi formativi e de-

gli incontri organizzati mensilmente.
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B Case history

Salesiani
Obiettivo: migliorare le funzionalita del sito e rendere pit semplice e
moderna la UX.

Lavoro svolto: restyling totale del sito dal punto di vista grafico, riorga-

nizzazione di tutti i materiali e creazione del nuovo sito.




B Case history

Itaca
Obiettivo: rendere autonoma da parte di Itaca l'intero processo di pub-

blicazione, prenotazione e fatturazione dei servizi.

Lavoro svolto: creazione del sito e di tutti i contenuti, predisposizione del
gestionale di prenotazione e fatturazione.
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